
「心価」の向上

CORRIDOR （通路）
＋ 

CAFE （カフェ）CORCA
「リビングを通らなければ子供部屋に行けない」を応用し、
物や知が必然的に交わることを意識した創造拠点
「カフェ通り／（コルカ）」

コルカ
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中部
経済産業
局長賞

中部
ニューオフィス
推進賞

「包む」機能美を愚直に追い求め
「企画提案力」「品質保証力」「環境管理力」を
強化するワークプレイス

オフィスコンセプト

1941年に薬のメッカ富山で創業。
医薬品の印刷・パッケージング会社として独自の技術開発に努め、包装機能と企画・情報を提供。

オフィス（企画提案現場）と
工場（製造現場）の融合により

「物価」「知価」を追求し、
「心価」を向上させる場

建築は印刷機をモチーフとした象徴的な外観
①紙を支給する「フィーダー」  ②印刷する色彩を司る「ユニット」
③完成物を送り出す「デリバリー」

①

②
③

アイディア出しを助ける専門書籍やブレストツール 最新のパッケージを展示し、自社製品に対する愛着心の深化を追及

これがコルカの初期設定。さまざまな用途に合わせて形態が変わる

個人席までアクセスする際は必ず「コルカ」を通るように動線を工夫部門間の壁を取り去った一体的な執務スペース

工場見学通路 ゲストルーム ゲストエントランスロビー

株式会社タイヨーパッケージ 本社
業種：製造業
使用開始時期：2010年9月

企業データ 所在地：富山県立山町利田183-1 立山イノベーションパーク
オフィスの種類形態：新築／自社ビル

オフィスの延べ面積：1,260㎡
入居者数：78席

■建築関係
 ・ コンサルタント/プロジェクトマネジメント(PM)/設計/施工：大成建設（株）
 ・ 建築設備関係（空調・照明・セキュリティ等）:大成建設（株）

■オフィス関係
 ・ コンサルタント/設計/施工：コクヨ（株）、大成建設（株）
 ・ 家具ベンダー(提供者):コクヨ（株）、（株）フォーユアアンドアンビエントすけの

外部パートナー
データ

「現物」起点で、机上の空論でない確かな議論を繰り返す
EX） ・カラーサンプルを手に取り発想の幅を広げる
       ・最新のパッケージを展示・見える化する

太陽よりも150倍も熱く周囲を取り巻く「コロナ」のように、
中身の製品以上に「製品を包むパッケージに」より熱き心を持ち伝える

「明日のお客様」起点で、互いの知的財産をシェアする
EX） ・キッチンカウンターで情報を交換する
       ・ホワイトボードに向かい積極的にアイデアを出す

現在のワークスタイルでは「明日のお客様」を掴むことが困難

・部内でも個人商店化しており価値観が異なる
・部外となれば物理的にも精神的にも壁がある
・そもそもオフィスと工場が分散している

営業 製造 物流設計開発

対社内 対顧客

個 人

全 員

生産管理

「物価」の追求

「知価」の追求
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